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WARUM
MOBILES MARKETING?

(@) Erreichen Sie die Zielgruppe auch im
A privaten Umfeld

9 Sprechen Sie die Kundengruppe an, die
fur lhr Produkt am empfanglichsten ist

MM Keine Streuverluste des Werbebudgets

Aufmerksamkeit und Kontaktpunkte mit
lhrem Produkt und Ilhrer Marke online
schaffen

*Quelle: Deloitte 2018 **Quelle: Statista 2019

Im Jahr 2018
nutzten rund 57
Millionen
Personenin
Deutschland ein
Smartphone**

.

Ganze 56 Mal
schauen Nutzer
zwischen 18 und

24 Jahrenam

Tag aufihr
Handy*

—— A
i <

Weltweit
erfolgen uber
50% aller
Seitenaufrufe
im Internet uber
ein mobiles
Gerat**
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WERBEMITTELERSTELLUNG

Eine gute Kampagne beginnt mit
einem ansprechenden Design.

Wir beraten Sie bei der
Erstellung von mobilen
Werbemitteln, die ihr Produkt
optimalin den Fokus stellen.

Auch bei der Gestaltung der
Landingpage stehen wir lhnen
gerne zur Seite, um die Customer
Journey durch ein abgestimmtes
Design mit den Werbemitteln zu
optimieren.
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News Events Fotos

Mini-Muskelmann: 5-Jahriger,
schafft mit 3.202 Liegestiitze

neuen Weltrekord
Damit Gibertrumpft das Kindergarten-Kij
gestandene Kerle!

WERKSTUDENTEN
(M/W)

KOMPLETT FREIE
EITEINTEILUNG

£

Zentraler Standort in Uni-Nahe

> HIER INFORMIEREN

Gestaltung
WERKSTUDENTEN
des m (M/W)
KOMPLETT FREIE
Banners )8 ZEITEINTEILUNG

Z M) ...‘3$L

Zentraler Standort in Uni-Ndhe

> HIER INFORMIEREN
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Gestaltung der

zugehorigen
eS|  _andingpage

Sie suchen einen interessanten Job? Se

htig!
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TARGETING

Daten und
Surfverhalten . : e e
werden durch : Gemeinsam ermitteln wir die fur Sie
verschiedene relevanteste Zielgruppe und grenzendiese
Anbieter ‘ anhand der spezifischen Parameter ein.
gesammelt Sie entscheiden, wem und in welchem
Erstellungeines Umfeld Ihre Werbung ausgestrahlt wird.

umfassenden

Profils des Eingrenzungen konnen nach vielen

verschiedenen Parametern erfolgen,
beispielsweise nach Demografie,
Interessen und Verhalten sowie nach
Geodaten.

Gezielte Endgerat-
Ausspielungder  Besitzers
Kampagne an
ausgewahlte
Nutzergruppen
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DEMOGRAFIE

« Altersgruppels - 29

« Studentenund
Schuler

:  -

N\ INTERESSEN UND % !;’ s /
) VERHALTEN & g )
i Q&% « HohesInteresse an <.
ol /5 aky Musik und

GEO-TARGETING
Heidelberg +50km
Umkreis

Konzertveranstaltungen
* Suchanfragennach
Konzerttickets

TARGETING -

BEISPIELKAMPAGNE
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Medium Rectangle

AUSSPIELUNG A E [ e

Sticky Ad

Je nach Bedarf werden lhre Full Screen Ad

Werbemittelin den fur lhre
Zielgruppe relevantesten
Apps und auf mobilen
Websites ausgespielt.

Interstitial

Auch beider Form lhres
Werbemittels stehen
mehrere Optionen zur
Verfugung.
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Beispiele
Publisher
Portfolio

WEB.DE

SPIEGEL ONLINE
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REPORTING

Q
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Wir liefern keine undurchsichtigen
Zahlen, sondern ermoglichen eine
nachvollziehbare Berichterstattung des
Erfolgs Ihrer Kampagne.

Dazu geben wir lhnen Einblick in unsere
Reportingtools und liefern lhnen
regelmafiige Zwischenberichte tiber den
Verlauf.

Samtliche Fragen zur digitalen
Werbekampagne werden sowohl
schriftlich als auch telefonisch innerhalb
kurzester Zeit von uns beantwortet
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Impressions

1.745
2.650
1.180
2.837
5.699
2.799
4.094
2.936
3.042
2.542
2.580
2434
2.186
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2.160
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0,23%
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0,08%
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0,14%
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0,17%
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0,09%
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0,06%
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Soll-Auslieferung
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WAS IST ANDERS BEI
POINT MARKETING?
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Transparente Berichterstattung:
Wir klaren Sie auf uber Fachbegriffe und
Prozesse

Beratung zur gezielten Anpassung der
MafBnahmen und zur Optimierung lhrer Strategie

Bei Bedarf gemeinsames Erarbeiten der
Erfolgsfaktoren sowie Faktoren mit
Verbesserungsbedarf fur lhren langfristigen
Entwicklungsprozess
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PREISE

Die Preise fur das Customized InApp and Mobile Marketing konnen je nach Aufwand stark variieren und
hangen von lhren Anforderungen und der Gestaltung Ihrer Kampagne ab. Gerne erstellen wir Ihnen ein

Angebot passend zu lhren Wunschen!

PREISBEISPIEL:

v" mobiler Banner; Format
Medium Rectangle
(300x250px)

v’ Erstellung einer
abgestimmten Landingpage

v Tracking der definierten
Zielgruppe ,Studentenin
Heidelberg”

v Ausspielungvon 50.000
Impressionen

L~ I |
(® PROMIPOOL
sehen. Nach sechs Jahre IKp'“
rabschiedete sich ,Victor Burger”
IgamGSBMll
Menschen sahen sich die Folge ai

WERKSTUDENTEN
(M/W)

KOMPLETT FREIE
EITEINTEILUNG

:.'I..\._

r Standort in Uni-Nahe

> HIER INFORMIEREN
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Am Neujahrst gwld raditionell e Flgd
Serie ., Das Traumsc usgestrahlt. In diesem
Jahr hatte diese jedoch e ren
Beigeschmai k den scha Hehn (64) war
gestern zum letzten Mal als Traumschiff
Kapitan Victor Burger” zu sehen.

Bannererstellung

-ab 150,00 €-

Erstellung der
Landing-Page
-ab 950 €-

/

Tracking der
Zielgruppe und
Ausspielung
-ab 3500 €-

\_

\

Kampagnen-
beratung
basierend auf
Erfolgsmessung
-INKLUSIVE-

/
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PREISE

BUDGET
Fur Reichweite
oder Spezifizierung

|

Maximale .
Reichweite
Wenig :

Spezifikation

Hohere
Spezifikation
Kleinere
Reichweite

Die Kosten der Kampagne hangen primar mit der Grofie
ihrer Zielgruppe und der Komplexitat des Targetings
zusammen.

Wir ermitteln die fur Sie groitmogliche Anzahl an
Impressionen unter Abzug der von Ilhnen genannten
Eingrenzungskriterien und den uns verfugbaren freien
Werbeplatzen in lhrem Kampagnenzeitraum.

Eine sehr spezifische Eingrenzung der Zielgruppe
verkleinert die Anzahl der moglichen Impressionen
beispielsweise, was jedoch nicht unbedingt mit einer
Verringerung des Budgets gleichzusetzenist. In
diesem Fall kommen namlich aufwandigere Targeting-
Technologien zum Tragen.
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CUSTOMIZED
INAPP AND MOBILE
MARKETING

ANSPRECHPARTNERIN:
Fabienne Koch
f.koch@pointmarketing.de
Tel.: +49 622134790
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